Boletim
Consuma
Consciente

@ Atitude e consciéncia para um mundo melhor

#esseéoplano

Reis

Vamos pensar na agua, nos alimentos, na energia, nos residuos, no
consumo, no transporte, na sociedade e nas florestas como se fossem
gotas de vazamento que s6 depende de nds para ser solucionado.

A dgua é elemento vital que diferencia o nosso planeta dos outros. E foi justamente
na agua dos oceanos que, ha mais de trés bilhdes de anos, surgiram as primeiras
formas de vida.

Porém, o aumento da populacdo mundial e a poluicdo sio fatores comproemetedores
a0 uso da dgua, que pode acabar se nao forem tomadas medidas para seu uso
sustentado e garantia da sua renovacdo. Nesse inicic do século 21, a expectativa € que
cerca de um terco dos paises do mundo sofrerd com a escassez permanente de dgua.
Isso porque, desde 1950, seu consumoe em todo o mundo triplicou.

Para que a dgua continue sendo potavel e suficiente para todos, a populacao precisa
se conscientizar da importancia dela para as suas vidas e mudar seus habitos. A dgua
nao € um bem de consumo, e nao deve ser tratada comeo tal. Ma verdade, é um recurso
natural, essencial para a vida e cada vez mais ameacado.

A maior parte da dgua doce existente no mundo esta concentrada em apenas 19
paises. E o Brasil € uma das nacdes privilegiadas, pois possui 13,7% da agua doce do
planeta, embora sofra com o problema de concentracdo dos mananciais: 70% do
recurso estd na regido MNorte.

O consumo de dgua em nosso pais divide-se da seguinte forma: 70% destinados a
agricultura, 10% em uso domeéstica e 20% em uso industrial, de acordo com o Fundo
das Nagdes Unidas para a Agricultura e Alimentacio.

Mo item que estd ligado diretamente a nds consumidores, o uso doméstico, boa parte
do desperdicio em nosso pais concentra-se nos vazamentos escondidos, descargas
soltas ou antigas e na falta de racionalizagao do uso.

Ja a poluicdo ambiental € um dos principais fatores que colaboram com a degradacio
dos recursos hidricos no Brasil.

VOCE PODE CONTRIBUIR COM A PRESERVACAO DA AGUA, FACA A SUA PARTE!
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