Edital de Chamamento Publico para Apoio e Patrocinio —
1° Semestre de 2026.

. Apresentagcao e Objetivo

A Unimed Grande Florianépolis (UGF) torna publico o presente Edital de Chamamento, com o
objetivo de selecionar eventos e iniciativas que busquem apoio e patrocinio para o
primeiro semestre de 2026, com foco especial na Promogao da Sauide e Prevengao.

O objetivo deste processo é garantir que os investimentos estejam alinhados a estratégia da
organizagao e aos valores da marca, contribuindo para a promogao da saude e bem-estar na
sua area de atuacao.

1.1. Condigoes gerais e integridade do processo

1.1.1. A concessao de apoio/patrocinio pela Unimed Grande Floriandpolis — UGF constitui ato
discricionario, de liberalidade institucional, ndo gerando direito subjetivo ao proponente, nem
obrigacao de apoio em edigdes futuras, ainda que atendidos os critérios deste Edital.

1.1.2. A participagado neste chamamento implica ciéncia e aceitagéo integral deste Edital, bem
como a vinculagdo do proponente as normas internas de integridade e compliance aplicaveis,
incluindo, sem limitagao, politicas de doacao/patrocinio, due diligence, conflitos de interesses,
brindes e relacionamento com terceiros, além do Codigo de Conduta da UGF.

1.1.3. A UGF podera solicitar documentos e informagdes complementares a qualquer tempo,
bem como indeferir propostas que ndo apresentem informagdes suficientes, consistentes e
verificaveis.

ll. Periodo e Forma de Solicitagao

e Prazo Final para Solicitagao: As propostas devem ser enviadas até 15 de fevereiro
de 2026.

e Forma de Envio: Toda solicitagdo deve ser formalizada através do e-mail:
comunicacaoemarketing@unimedflorianopolis.com.br.

e O e-mail deve constar em anexo a apresentagao do evento e o formulario deste edital
preenchido na integra (baixar uma copia para o preenchimento).

e Formulario Patrocinios 1 semestre

lll. Foco Tematico e Pilares Estratégicos

Serao priorizadas solicitacdes que apresentem relevancia para os pilares estratégicos da UGF,
com énfase no tema Preven¢ao em Saude:


mailto:comunicacaoemarketing@unimedflorianopolis.com.br
https://docs.google.com/document/d/1po0KTOU0GoNjAlJtgpe-cUNdpPSecQQlohoNejp9g7M/edit?tab=t.0

Pilar Estratégico

Tipo de Evento Prioritario (Exemplos)

Promocao da Saiude e Bem-Estar

Eventos esportivos, feiras e mutirdes de saude.

Educagao Continuada e Inovagao

Simpdsios cientificos e tecnolégicos na area de
saude.

Relacionamento com Clientes e
Comunidade

Iniciativas de sustentabilidade/sociais de impacto
local.

Nota: Os eventos que reforgam o posicionamento da UGF como agente de saude
integral e preventivo serdo priorizados.

IV. O que Nao é Elegivel para Apoio

Conforme a politica de Comunicacao Institucional da Unimed Grande Floriandpolis, nao serao

apoiadas.

e Eventos ou iniciativas de cunho politico-partidario, religioso ou que geram controvérsia

social.

Solenidades ou eventos de carater estritamente pessoal ou particular.
Iniciativas que ndo apresentem contrapartida clara e mensuravel para a UGF.
Também nao sado elegiveis para apoio/patrocinio:

a) Proponentes (pessoa fisica ou juridica) reprovados em Due Diligence de Integridade, ou que

se recusem a fornecer informagdes/documentos necessarios ao procedimento de Due
Diligence, conforme politica interna aplicavel (POL-G11-03 e procedimentos correlatos).

b) Proponentes que tenham cometido fraude, apresentado documentagdo materialmente
falsa/inidbnea, ou que estejam inadimplentes perante a UGF e/ou Administragdo Publica.

c) Proponentes que possuam investigacao atual ou condenacao anterior relacionada a ilicitos

de integridade/corrupgéo, inclusive nos termos da legislagao anticorrupgao e correlata.

d) Propostas que configurem ou aparentam configurar conflito de interesses, inclusive quando

beneficiem colaboradores/cooperados da UGF, seus parentes até o 2° grau, ou pessoas
juridicas com participagao societaria de colaboradores/cooperados, observadas as regras

internas aplicaveis.




e) Eventos/iniciativas que violem leis aplicaveis, prejudiquem a reputagcdo da UGF, possuam
apelo politico-partidario, fagam apologia a violéncia, drogas, armas e bebidas alcodlicas, ou
estimulem discriminacao/intolerancia (social, racial, género etc.).

f) Propostas que impliquem promocgéao pessoal de agente publico/autoridade, ou que possam
caracterizar vantagem indevida, contrapartida ilicita, ou qualquer irregularidade em relagdes
com o setor publico.

V.

Modalidades de Apoio Oferecidas

A UGF podera oferecer apoio em trés modalidades principais, apés analise e negociacao.

1.

Patrocinio Financeiro: Repasse de recurso financeiro em troca de contrapartidas de
exposicao de marca (ex: placas, backdrops, midia digital). Ideal para eventos de
grande visibilidade.

Cobertura de Eventos com Servigo de Ambulancia: Disponibilizagdo de ambulancia
(UTI ou basica) e equipe de saude. Ideal para eventos esportivos e grandes
concentragdes de publico.

Quando a modalidade de apoio envolver disponibilizagdo de ambulancia e equipe
de saude, tal apoio possui natureza estritamente assistencial de suporte, sem
implicar assungao de dever de segurancga do evento. O ORGANIZADOR
permanece responsavel por toda a estrutura de seguranca, brigada, controle de
risco, plano de emergéncia e demais medidas obrigatorias.

Brindes Institucionais: Fornecimento de materiais promocionais (ex: squeezes,
camisetas) para kits de participantes ou distribui¢do. Ideal para eventos menores ou
composigao de Kits.

VI. Regras de responsabilidade, seguranga e obrigagdes do Organizador

1.

2.

4,

O ORGANIZADOR é o unico e integral responsavel pela concepgdo, organizagao,
promocao, coordenagao, execucao e seguranca do evento, incluindo a obtencao
de licengas, alvaras e autorizagles, contratacdao/supervisao de fornecedores e
prestadores, gestdo de publico, controle de acesso, plano de contingéncia,
brigada e demais exigéncias legais e administrativas.

A UGF, na condicdo de apoiadora/patrocinadora, ndao assume fungao de
organizacdo, direcdo técnica, seguranca, vigilancia, controle de riscos, venda de
ingressos, contratacdao de fornecedores, ou qualquer dever legal proprio do
ORGANIZADOR.

Limitacdao de responsabilidade (ndo corresponsabilidade): a UGF nao respondera
solidaria ou subsidiariamente por danos materiais, morais, estéticos, lucros
cessantes, acidentes, incidentes, furtos/roubos, ou quaisquer ocorréncias
envolvendo participantes, publico, equipe, fornecedores e terceiros, ainda que
haja exposicao de marca ou contrapartidas vinculadas ao apoio.
Ambulancia/apoio assistencial: quando a modalidade envolver disponibilizagao
de ambulancia/equipe, tal apoio possui natureza estritamente assistencial de



suporte, nao implicando assuncao de dever de seguranca do evento. O
ORGANIZADOR permanece responsavel por toda a estrutura de segurancga e
gestdo de risco.

. O ORGANIZADOR obriga-se a manter a UGF indene de quaisquer reclamacdes,

acoes, autuacgoes e despesas (incluindo honorarios advocaticios e custas)
decorrentes de falhas do evento, sem prejuizo das medidas cabiveis

VI. Critérios de Analise das Solicitagcoes

Todas as propostas serdo submetidas a uma analise rigorosa pela area de Comunicacgao e
Marketing, seguindo os seguintes critérios:

1.

Alinhamento Estratégico: O evento deve se enquadrar em um dos pilares estratégicos
da UGF, especialmente o de Promogao da Saude.

Publico-Alvo: O publico do evento deve ser relevante para a UGF (clientes, médicos,
prospects).

Visibilidade da Marca: As contrapartidas devem garantir exposi¢ao significativa e de
qualidade para a marca UGF.

Confiabilidade do Proponente: O organizador deve ter historico positivo e
credibilidade no mercado.

Prazo: A solicitacdo deve ter sido feita com antecedéncia minima de 60 dias do evento.
Viabilidade Financeira/Operacional: O setor Financeiro confirmara a disponibilidade
de verba (para Patrocinio Financeiro/Brindes) ou a viabilidade operacional (para
Cobertura com Ambulancia).

Mensuragao de Contrapartidas: O valor de midia e exposi¢cao deve ser igual ou
superior ao investimento (financeiro ou operacional) da UGF.

VII. Critérios de integridade e condigado suspensiva

A aprovacao de apoio/patrocinio ficara condicionada, além dos critérios estratégicos e
orcamentarios, a:

1.
2.
3.

inexisténcia de conflito de interesses;

aprovacéao do proponente em Due Diligence de Integridade; e

verificagcao de regularidade documental e reputacional, conforme politicas internas
aplicaveis.

VIIl. Critérios de integridade e condi¢cdo suspensiva

1.

O uso do nome/marcalidentidade visual da UGF somente podera ocorrer mediante
aprovacgao prévia e expressa, por escrito, observando-se integralmente as diretrizes e
manual de marca indicados pela UGF.

Clausula reputacional: a UGF podera, a seu exclusivo critério, suspender, revogar ou
cancelar o apoio/patrocinio a qualquer tempo, sem dnus e sem obrigacao de indenizar,
caso identifique fatos supervenientes que possam impactar negativamente sua imagem
e reputagdo, ou em caso de descumprimento deste Edital, indicios de



fraude/irregularidade, reprovagao na Due Diligence, ou associagao do evento a
conteudos incompativeis com os valores institucionais.

3. Nessa hipétese, o ORGANIZADOR devera cessar imediatamente o uso da marca e
remover mengdes/pecas publicitarias, na medida do possivel, no prazo indicado pela
UGF.

VIIl. Pés-Evento e Mensuragao

Em caso de aprovacgao, o proponente devera fornecer a UGF um relatério de comprovagao
das contrapartidas (fotos, videos, mengdes, etc.). A area de Marketing realizara o célculo do
Retorno sobre o Investimento (RO/) e/ou o impacto em imagem para alimentar a base de
dados de patrocinios da UGF.

A UGF podera formalizar e manter registros da trilha decisoria, documentos e evidéncias de
execucao das contrapartidas, para fins de governancga, auditoria interna/externa e prestacao de
contas, podendo solicitar esclarecimentos e complementacdes.
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